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一、项目摘要（300字内）
什么项目？做的怎么样了？什么核心优势？为什么是你们团队？

展开就是创业项目的来由、市场需要的产品、市场上还有哪些人在做类似的产品、提供了什么产品、提供的产品比竞争对手提供的产品强在哪、如何做出这么强的产品、如何把产品对接到消费者需要的地方、对接需求后能赚多少、介绍一下自己的团队、需要花多少时间完成。
二、项目背景（300字内）
行业背景、发展趋势、市场空间

目标市场：选择你打算进入的细分市场，去满足着些细分市场顾客的需求。

市场定位：项目是卖产品还是卖解决方案？当前项⽬和其他项目的差异是什么？

三、产品与服务（500字内）

建议：市场痛点是什么？你们是怎么解决的？已经生产出了什么产品，处于那个阶段？性能、创新点、价格是什么？
技术概况介绍：国外研究情况，国内研究情况。

产品或服务内容：性能用途、价格品牌、应用场景、专利发明。

核心优势：突破技术壁垒（颠覆性、填补行业空白、全球或国内技术领先；专利布局、技术壁垒、研发迭代能力）；商业模式创新点（共享经济、粉丝经济、知识付费）、项目创新点（产品元素、产品服务、管理运营、市场营销、工艺流程、应用场景等）

竞品分析：关键维度或参数对⽐分析、差异化竞争。

应用案例：应用和测试、订单和销量，报道和品牌。

四、商业模式（500字内）

建议：产品或服务是如何从研发、生产到销售给顾客的？已经达成的里程碑。
（一）生产经营

1、新产品的生产经营计划：生产产品的原料如何采购、供应商的有关情况，劳动力和雇员的情况，生产资金的安排以及厂房、土地等。

2、公司的生产技术能力、品质控制和质量改进能力

3、生产工艺流程、生产产品的经济分析及生产过程

（二）营销推广
1.目标市场，应解决以下问题：

你的细分市场是什么？你的目标顾客群是什么？

你拥有多大的市场？你的目标市场份额为多大？

2.竞争分析，要回答如下问题：

你的主要竞争对手？你的竞争对手所占的市场份额和市场策略？

你的策略是什么？

在竞争中你的发展、市场和地理位置的优势所在？

你能否承受、竞争所带来的压力？

产品的价格、性能、质量在市场竞争中所具备的优势？

3.市场营销，你的市场影响策略应该说明以下问题：

营销机构和营销队伍；营销渠道的选择和营销网络的建设

广告策略和促销策略、价格策略

市场渗透与开拓计划

市场营销中意外情况的应急对策

五、核心团队（300字内）
（一）全面介绍公司管理团队情况，主要包括：

1.公司的管理机构，主要股东、董事、关键的雇员、薪金、股票期权、劳工协议、奖惩制度及各部门的构成等情况都要明晰的形式展示出来

2.要展示你公司管理团队的战斗力和独特性及与众不同的凝聚力和团结战斗精神
（二）列出企业的关键人物（含创建者、董事、经理和主要雇员等）

关键人物之一

姓名

岗位

教育背景

实践经历

专利获奖专利
六、财务预测与融资计划（300字内）

1.销售业绩
2.现金流量表、资产负债表、损益表

3.融资需求

创业所需要的资金额，团队出资情况，资金需求计划，为实现公司发展计划所需要的资金额，资金需求的时间性，资金用途（详细说明资金用途，并列表说明）

4.融资方案：公司所希望的投资人及所占股份的说明，资金其他来源，如银行贷段等。
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专利

查新报告

合同

投资协议

产品检测报告

财务报表
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